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Agency: iMotions Eye Tracking Services

Date: Sommer 20010

Client: Tulip Food Company

Place: Denmark

Technology: Attention Tool® Eye Tracking Software

, ey, SUNSEES "Pa baggrund af iMotions’ analyser blev vi opmaerksomme pd, at en reekke
6‘!0’ af de vaesentligste elementer tydeligvis blev overset. Ved at fglge iMotions'

‘:( TUI‘I P anbefalinger har vi opnaet betydelige forbedringer pa bade afsender-
erindring og produktbillede. Endvidere har iMotions' anbefalinger betydet,

at vores navigation pa sitet er blevet vaesentligt forbedret.”
Michael Brandt Jensen, Global Category Manager, Tulip Food Company

FORMAL
Tulip testede nyt design af Bacon hjemmeside, foretog derefter eendringer,
hvorefter der blev foretaget en sammenligningsanalys

FORBEDRINGSFORSLAG (Tulip 1)

Indikation pa, at logo blev overset og afsender dermed ikke blev identificeret effektivt, da reekkefelgen for
afkodning af elementerne ikke var optimal. Det anbefaledes at sendre pa logoets placering og/eller storrelse.

Tre niveauer af overskrifter - laeseanalysen viste, at den gverste, mindre overskrift ikke blev laest i sammenhaeng
af tilstreekkeligt mange respondenter. Det anbefaledes helt at fjerne denne overskrift, sa fokus kunne holdes pa

hovedoverskriften.
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CASE STUDY: RELAUNCH OF BACON HJEMMESIDE

IVARKSATTE ANDRINGER

Tulip forsterrede logo og
produktbillede, flyttede deres
placeringer, fjernede tekst under
overskrift og gjorde det mgrke design
lysere.

KONKLUSION (Tulip 2)

Tulip 2 anses at fungere bedst, idet
34 % flere respondenter ser Tulips
logo, da designet af siden nu leder
opmeerksomheden derhen.

Tulip 2 vinder bade ift. meengden af
anvendt tid og relativ andel af
respondenter, der kigger pa
produktbilledet (18 % stigning).
Baconindpakningen har dermed
storre sandsynlighed for at blive
husket, fordi den bliver set mere.

De tre annoncer nederst
konkurrerer indbyrdes om
opmeerksomhed og det anbefales at
andre placeringen.

RESULTAT AF ANALYSEN

Tulip lancerede sin nye hjemmeside med implementering af de af iMotions foresldede aendringer,
herunder ogsa annoncernes placering, jf. http://tulipbacon.dk/

Omride Tulip 1 Tulip 2
(Respondenter) {

Produktbillede

—_ e

Tagline S % hojere

Owershrft 1: 109 hojere
Owverskrift 2: N/A

Overskrifter

Navigation

Annoncer
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